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RESUMO DO ’
PLANO DE NEGOCIO

A EMPRESA INCLUSION CONFECCOES
LTDA BUSCA INOVAR 0 MERCADO E
INCLUIR 0S CEGOS NO MUNDO DA
MODA ATRAVES DE ROUPAS

ADAPTADAS.  0S  PRINCIPAIS
PRODUTOS SAO: VESTIDOS, SAIAS,
CAMISAS, CROPPED E SHORTS. SERA
LOCALIZADA  NA  CIDADE DE
CIANORTE. COM UM CAPITAL DE
R$300.000,00 SENDO R$100.00,00
DE CADA SOCIA.




1.1 DADOS DO EMPREENDIMENTO

NOME FANTASIA: INGLUS
RAZAQ SOCIAL: INCLUSION CONFY

LOGOMARCA

INCLUSION

MISSAO DA EMPRESA

i UFERECER PRODUTOS AS MULHERES COM

DEFICIENCIA VISUAL,

BUSCANDO INCLU-LAS NA SOCIEDADE
ATRAVES DE ROUPAS

ADAPTADAS, PRIORIZANDO ATENDER AS
NECESSIDADES, MANTENDO

SUA IDENTIDADE E JOVIALIDADE,
PRUPURCIONANDU UM PRODUTO

SE VESTR'.




1.3 SETOR DE ATIVIDADE e
+INDUSTRIAE COMERCIO 2.1 ESTUDO DOS CLIENTES
NOTA-SE QUF AS MULHERFS

1.4 FORMA JURIDICA £ 0 PUBLCO OUE MOSTRA 2.1.1 PUBLICO ALVO

. SOCIEDADE LIMITADA INTERESSE NOS PRODUTOS. g piBLIco FEMINNG  TEM

St IDENTIFIGAM ™ GOM A~ como FAIXA ETARIA 18 A 40
PROBLEMATICA EXISTENTE  anoS SAQ SOLTERAS

1.5 CAPITAL SOCIAL NA HORA DE SE VESTIR. POSSUEM  NIVEL  DE

ESCOLARIDADE COMPLETO OU
Sy P T— EEEmEEY, pp— ALTO. VALE RESSALTAR QUE A
S R SEEEEEREES, [T MAIORIA CARREGAM CONSIGO
e miirebine minneee | et | S UM BOM FINANCEIRO, SENDO
Total RE 300.000,00 100% ASS|M. PUDEM |NHEST|H H.Iﬂl\
SUA BELEZA EXTERIOR E
APOSTAR EM COMPRAS PARA
ELEVAR SUA AUTOESTIMA.

Nome do Socio Wokor [R5 p.m%::m




2.1.3 AREA DE
ABRANGENCIA

INCLUSION TEM COMO AREA DE
ABRANGENCIA ~ GOIOERE  E
REGIAO E TEM COMO
PROPOSITO EXPOR PARA O
BRASL E O MERCADO
INTERNACIONAL. PARA ISSO,
AS REDES SOCIAIS COMO
INSTAGRAM, ~ FACEBOOK E
WHATSAPP E UMA FONTE DE
MOSTRAR AS MERCADORIAS.
ALEM  DE  FORNEGER
CONDICIONAIS ~ PARA  0OS
CLIENTES

2.1.2 COMPORTAMENTO
DOS CLIENTES

ALEM DE SEREM
INDEPENDENTES, BUSCAM 0
PODER DOS SEUS DIREITOS
PARA Sl E AOS QUE
NECESSITAM DELES.
TAMBEM ESTAO LIGADAS A
CAUSAS QUE APOIAM 0S
DIREITOSguBAQUELAS  COM
ALGUMA DEFICIENCIA

VISUAL, DANDO AMPLITULE
E VISBLIDADE A QUESTAQ

DA ACESSIBILIDADE

PLANO DE MARKETING

3.1 DESCRICAO DOS PRINCIPAIS
PRODUTOS E SERVICOS

A INCLUSION TEM COMO INTUITO/OFEREGER PROBUTO
POTENCIAL DE VESTUARIO DE ‘ALTA QUALIDADEt
CONFORTO. O DESIGN DAS PECAS APRESENTA UM
PERIODO LONGO DE DURABILIDADE, ASSIM COMO,
SENDO TANGIVEL. A EMPRESA DESEJA SE CONECTAR
COM OS CLIENTES E SEMPRE ESPERA SUPERAR AS
EXPECTATIVAS D0 PRODUTO, PARA QUE ELES
VOLTEM A NOS PROCURAR.

3.2 PRECO

A LOJA TRABALHARA COM UMA POLITICA DE
PREGOS DE VALORIZAGAO DOS PRODUTOS,
TAMBEM UTILIZARA DA ESTRATEGIA DE
PENETRAGAQ




3.3 ESTRATEGIAS PROMOCIONAIS 3.5 LOCALIZACAO DO NEGOCIO

SORTEIO NO INSTAGRAM

(BRINDE) AGAO A EMPRESA
: INCLUSION

CONFECCOES
LTDA SERA
LOCALIZADA NA
CIDADE DE
CIANORTE, POR
SERREFERENCIA
NA INDUSTRIA E

RIBUIGAQ £ CANAL B: FABRICANTE - CUNF;%%(LES DA

IMIDOR. . £, PARA ENALTECER AINDA MAIS

: EITU 0 USQ DO MARKETING DIRETO, NA QUAL

USA DOS MEIOS DIGITAIS PARA EXPOR ROUPAS COM 0S LOBKS

MONTADOS, CHAMANDO ASSIM A ATENGAO DO GLIENTE AFIM
DE CONSUMIR O LOOK COMPLETO.




BRIEFING




CARTELA DE CORES 5%
S Sl

Chnonuhco Ziper de mets

II l CARTELA DE MATERIAIS
I ll N

CARTELA DE ESTAMPAS

COMBINAGAO DE CORES
(&




RELEASE

INSPIRADQ NO FAMOSO FESTIVAL HOLI, GOM ENFASE NA INCLUSAO
SOCIAL, SURGE NESSA ESTAGAC TAG VIBRANTE E CALOROSA A
COLEGAQ HOLI NIGHT PARA 0 VERAQ 2020. A PRIMEIRA SENSAGAD
REMETE A LIBERDADE. BUSCANDO 0 ENTUSIASMO DA FESTIVIDADE E A
IGUALDADE.

A FUMAGA COLORIDA INVADE 0 CEU. RENOVA 0 AMBIENTE
TRANSMITINDO CORES VIBRANTES E MESCLANDO COM A ENERGIA
DANGANTE DAS BALADAS. DA MESMA MANEIRA, A COLEGAGRAZ
CONSIGO UM AR SOFISTICADO, A PARTIR DE TECIDOS LEVES COMOD
CETIM, MISTURADO A PEDRAS E PAETES, ATRIBUINDG ACABAMENTO

- MAIS PRIMOROSD.

\\ EXBLRAS DIFERENCIADAS - COMO 0 TULE E VELUDO -
}' ALIDADE E CONFIANGA PARAD UNIVERSO DA
PEONIE \IODELAGEM UMA SILHUETA AMPULHETA. A
ETE A MULTIFACETADA FEMININA, ORA SENSUALIDADE
ANIDADE E TAMBEM TRAZENDO ASPECTOS DO ROMANTICO.
A HOLLI NIGHT, ESTA DESTINADA A MULHERES JOVENS.
BFENTICAS E CORAJOSAS. QUE LEVAM A VIDA DE UM MODO
EMPODERADO, FUGINDO DO ESTIGMA DA FUTILIDADE, EM BUSCA DE
CONQUISTAR 0 SEU ESPACO E SE AVENTURAR NAS BALADAS.

CROQUI CONCEITUAL
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ESTILO SENSUAL
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