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Contextualização
Figura 1: Roupas descartadas em Panipat, na Índia. 

Fonte: ASFF, 2014.

Figura 2: Roupas acumuladas no deserto do Atacama. 

Fonte: M.A.R., 2021.
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Problema de Pesquisa

Como desenvolver uma coleção de moda sustentável agênero 

reutilizando o jeans por meio de técnicas de upcycling?
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Objetivo Geral

● Desenvolver uma coleção sustentável casual de roupas 

agênero, reaproveitando o jeans por meio do upcycling, 

confeccionando um look.
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Objetivo Específicos
● Estudar estilistas que utilizam a técnica do upcycling;

● Analisar a 12° ODS;

● Realizar uma pesquisa de público alvo e pesquisas de moda;

● Fazer um plano de negócios para uma marca que venda 

peças de roupas produzidas através do upcycling;

● Selecionar jeans do guarda-roupas das pesquisadoras;
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Referencial Teórico

● Brooks (2015);

● Fletcher e Grose (2011);

● Lucietti et al (2018);
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Figura 3: 12° ODS. Figura 4: Hidaka Upcycling.

Fonte: Hidaka Upcycling, 2021.Fonte: Corvo Denis, 2018.

Justificativa

7



            

● Carater Descritivo;

● Qualitativa;

● Dedutivo;

Metodologia
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Dados de Empreendimento
Nome Fantasia: Usa Again 

Razão Social: Liberty Indústria e Comércio LTDA.



● Antenados a modernidade e a sustentabilidade, o clientes 

optam em  priorizar um estilo casual e sustentável.

● É para este público que resolvemos inovar nesta coleção que 

terá um significado para eles e para o meio ambiente.

● Enfoque na liberdade para o relacionamento de empresa e 

cliente seja o melhor possível.  

            

  Pesquisas de Comportamento e Moda 
  Publico alvo. 

10



Persona 

11

 Figura 7: Persona da Marca.

 Fonte: Autoria própria, 2022.



Logo da Empresa
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 Fonte: Autoria própria, 2022.

 Figura 8: Logo Use Again.



            

Resumo do plano de negócios 
Negócio:

● Indústria e loja física/ virtual que 
produz e confecciona roupas a 
partir da reutilização do jeans.

Produtos  e serviços:
● Roupas para agêneros. Conforto e 

Modernidade. Pronta entrega 
pelos Correios.

Principais clientes:
● Pessoas que se preocupam com  a 

sustentabilidade.

Localização:
● Indústria 

e loja física em Goioerê - 
Paraná

Capital  Investido:
● R$ 450.000.00

Estratégia de comunicação:
● Redes sociais ( WhatsApp, 

Facebook, Instagram e 
Tiktok).
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Missão da empresa 

Oferecer aos consumidores uma nova alternativa de roupas, 
adotando e conscientizando por meio do upcycling, 
priorizando o conforto e a liberdade.
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 Setor de atividades: Indústria e Comércio 
 Forma Jurídica: Sociedade Limitada 

Capital Social

Sócio 1 Amanda de Lima 
Moreira

R$ 150.000.00   33,3%

Sócio 2 Lorena Vieira de 
Almeida

R$ 150.000.00   33,3%

Socio 3 Maria Eduarda Rolim R$ 150.000.00   33,3%

Nome do sócio Valor (R$) % de participação

R$ 450.000.00   100%



● Estudo dos clientes;

● Área de abrangência;
            

 Analise de Mercado  e  Plano de Marketing
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● Descrição dos produtos;

● Serviços;

● Estrategias promocionais;

● Estrutura de comercialização; 



Resumo de pesquisas tendências

17Fonte: (a) Knotem (2021); (b) Shafa (2022); (c)C&A (2022); (d) 
Customizando (2022); (e) Renner, (2022); e (f) Total (2022);

Fonte: (a): Netshoes (c2021), (b): Cantão (2021).         

Figura 5:(a): Calça jeans reta, (b): Dois shorts jeans com recortes no 
bolso, (c): Saia Jeans com vários botões, (d): Jaqueta jeans com 

vários recortes com tons de azul e branco, (e): Macacão jeans reto 
com detalhes na parte superior ao busto no bolso e (f): Vestido jeans 

rente ao corpo com vários botões. 

Figura 6: (a): Vestido jeans reto com mangas 
curtas, (b): Calça jeans reta Pantacourt.



Sinta-se 
Livre
Alunas: Amanda Moreira, Maria Eduarda Rolim, 
Lorena Almeida.



Painel Semântico
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Figura 9: Moodboard Sinta-se Livre.

Fonte: Compilação das autoras , 2022.



            

Release
Inspirado no sentimento de liberdade e utilizando a 

reutilização do jeans por meio de técnicas de upcycling, 
surge a coleção Sinta-se Livre. A primeira sensação 
remete a igualdade de gênero, buscando se sentir livre 
para usar o que deseja.

O Upcycling do jeans juntamente com a modelagem 
reta permite esse sentimento, ao mesmo tempo que 
traz casualidade e versatilidade às peças. Transmitindo 
originalidade e confiança para o mundo da moda.

A coleção Sinta-se Livre é agênero destinada a um 
público casual que busca se sentir estiloso e gerar 
menos impacto ambiental ao adquirir uma nova peça de 
roupa.
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Cartela de Cores
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Figura 10: Cartela de cores da coleção Sinta-se Livre.

Fonte: Pantone connect (2022).



            

Cartela de Combinação de Cores
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Figura 11: Combinação de cores.

Fonte: Pantone connect (2022).



            

Tecidos

Modelo: Jeans pesado.
Material: 100% algodão

Jeans com Elastano Jeans PesadoJeans Pesado

Modelo: Jeans blue black.
Material: 78% algodão 
1,5% elastano 20% 
poliéster.

Modelo: Jeans pesado 
azul.
Material: 100% algodão

1 2 3
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Figura 12: Opções de jeans que podem ser usados na coleção.

Fontes: Sagrol tecidos (2022).



            

Materiais e Aviamentos

Modelo: Zíper aluminizado.
Material: Nylon e aluminio / 
metal.
Fornecedor: Silvia Armarinho.

Botoẽs Flexível Botoẽs de pressãoZíper Aluminizado

Modelo: Botão de latão.
Material: Latão.
Fornecedor: Armarinhos 
25.

Modelo: Botão pressão.
Material: Ferro pintado.
Fornecedor: Alfa 
aviamentos.
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Figura 13: Aviamentos usados na coleção.

Fontes: 1) Armarinho (2022); 2) Armarinhos 25 (2022); 3) Alfa aviamentos (2022).



Galeria
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Figura 14: Galeria 1 

Fonte: Autoria própria, 2022; 



Galeria
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Figura 15: Galeria 2 

Fonte: Autoria própria, 2022; 



Galeria
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Figura 16: Galeria 3 

Fonte: Autoria própria, 2022; 



Ficha Técnica

28 Fonte: Autoria própria, 2022.

Figura 17: Ficha técnica do Sobretudo Jeans Assimétrico.



Sinta-se Livre
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Considerações Finais

● Restauração da calça jeans;

● Criações de coleções que contribuem para a diversidade;

● Repensar sobre o consumo e fast fashion;

● Contribuições da pesquisa;
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